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Geo-digitalizacion y Activacion de la Demanda Turistica Potencial:
Perspectivas en el Destino Afrodescendiente de Yapatera, Peri.

RESUMEN

Esta investigacion analiza el efecto de la geo-digitalizacién de una ruta de afroturismo en
la demanda turistica potencial hacia el poblado de Yapatera (Piura, Pera), un destino rural
con un arraigado patrimonio cultural afrodescendiente. Metodoldégicamente, se adopté un
enfoque cuantitativo, con disefio no experimental, de corte transversal y alcance
correlacional-explicativo. La recoleccion de datos se efectué mediante un cuestionario
estructurado con escala tipo Likert, validado por juicio de expertos y aplicado a una
muestra de 120 turistas potenciales. Previo a la medicién, los participantes fueron
expuestos de manera estandarizada a un estimulo experimental controlado consistente en
la visualizacién guiada de la ruta geo-digitalizada. El analisis de los datos incluyé estadistica
descriptiva y el modelado de una regresion lineal simple. Los resultados evidencian una
valoracion altamente favorable de la ruta digital y confirman un efecto positivo y
estadisticamente significativo sobre la intencidon de visita. Se concluye que la geo-
digitalizacidon constituye una estrategia geo-tecnoldgica pertinente y eficaz para mitigar las
brechas de visibilidad territorial, dinamizar la economia local y fortalecer el turismo cultural
en destinos rurales emergentes.

Palabras Clave: Accesibilidad turistica; Canchaque; Enfoque interpretativo; Movilidad;
Transporte turistico; Turismo rural.

ABSTRACT

This research analyzes the effect of the geo-digitalization of an afro-tourism route on the
potential tourist demand towards the village of Yapatera (Piura, Peru), a rural destination
with a deeply-rooted Afro-descendant cultural heritage. Methodologically, a quantitative
approach was adopted, utilizing a non-experimental, cross-sectional, and correlational-
explanatory design. Data collection was carried out through a structured questionnaire with
a Likert-type scale, validated by expert judgment and applied to a sample of 120 potential
tourists. Prior to measurement, participants were exposed in a standardized manner to a
controlled experimental stimulus consisting of a guided visualization of the geo-digitalized
route. Data analysis included descriptive statistics and simple linear regression modeling.
The results show a highly favorable evaluation of the digital route and confirm a positive
and statistically significant effect on visit intention. It is concluded that geo-digitalization
constitutes a relevant and effective geo-technological strategy to mitigate territorial
visibility gaps, boost the local economy, and strengthen cultural tourism in emerging rural
destinations.

Keywords: Tourist accessibility; Canchaque; Interpretive approach; Mobility; Tourist
transportation; Rural tourism.

RESUMO

Esta pesquisa analisa o efeito da geo-digitalizacdo de uma rota de afroturismo na demanda
turistica potencial em direcdo a comunidade de Yapatera (Piura, Peru), um destino rural
com um profundo patrimoénio cultural afrodescendente. Metodologicamente, adotou-se
uma abordagem quantitativa, com desenho nao experimental, de corte transversal e
alcance correlacional-explicativo. A coleta de dados foi realizada por meio de um
questionario estruturado com escala do tipo Likert, validado por julgamento de
especialistas e aplicado a uma amostra de 120 turistas potenciais. Antes da medicao, os
participantes foram expostos de maneira padronizada a um estimulo experimental
controlado composto pela visualizacdo guiada da rota geo-digitalizada. A analise dos dados
incluiu estatistica descritiva e a modelagem de uma regressao linear simples. Os resultados
evidenciam uma valorizacdo altamente favoravel da rota digital e confirmam um efeito
positivo e estatisticamente significativo sobre a intengdo de visita. Conclui-se que a geo-
digitalizagdo constitui uma estratégia geo-tecnoldgica pertinente e eficaz para mitigar as
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lacunas de visibilidade territorial, dinamizar a economia local e fortalecer o turismo cultural
em destinos rurais emergentes.

Palavras-chave: Acessibilidade turistica; Canchaque; Abordagem interpretativa;
Mobilidade; Transporte turistico; Turismo rural.

INTRODUCCION

El turismo contemporaneo se desarrolla en un contexto de profunda transformacion digital,
en el que la planificacién de viajes y la toma de decisiones se apoyan crecientemente en
plataformas virtuales, informacién georreferenciada y contenidos interactivos. En este
contexto, la visibilidad en los entornos digitales se ha consolidado como un factor
determinante para la competitividad de los destinos turisticos, influyendo de manera
significativa en la formacién de percepciones, en la generacién de confianza y en la
disposicidn a visitar un destino por parte de los turistas potenciales (Kitsios et al., 2022;
Mior et al., 2023; Tran et al., 2024). No obstante, dicho proceso de digitalizacién no se ha
producido de forma equitativa, dando lugar a brechas persistentes que afectan con mayor
intensidad a los destinos rurales y periféricos, los cuales continlian enfrentando situaciones
de escasa visibilidad estructural dentro del ecosistema turistico digital (Kiviaho y
Einolander, 2023). En el ambito peruano, diversas iniciativas han impulsado el desarrollo
de plataformas digitales orientadas a la promocién del turismo sostenible, poniendo en
evidencia el potencial de estas herramientas para fortalecer la proyeccion de destinos
emergentes (Madrid et al., 2024). Sin embargo, los ultimos estudios en la regién Piura
sefialan que la ausencia de una planificacion y gestién turistica adecuadas limita la
activacion de la demanda, incluso en territorios que poseen un elevado valor cultural
(Farfan, 2024).

Esta situacion es relevante en el turismo cultural y, de manera particular, en el afroturismo,
modalidad asociada al turismo de raices, la memoria historica y la puesta en valor de las
identidades afrodescendientes. La literatura especializada advierte que estos territorios
afrontan el reto de integrar recursos digitales sin comprometer la autenticidad cultural que
constituye su principal atributo diferenciador (Scheyvens et al., 2021). En el Peru, el centro
poblado de Yapatera, situado en la regidon Piura, se configura como un referente
emblematico del patrimonio cultural afroperuano, tanto por la elevada concentracion de
poblacion afrodescendiente como por la vigencia de expresiones culturales inmateriales de
notable valor simbdlico. Sin embargo, a pesar de esta riqueza cultural, Yapatera presenta
una débil articulacién con los circuitos turisticos formales y una limitada presencia en
plataformas digitales de promocion, lo que restringe su capacidad para atraer flujos
turisticos sostenibles y consolidar una demanda turistica potencial (Garcia y Llacsahuanga,
2021; Mendoza et al., 2022).
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Figura 1

Registro de Yapatera en el Inventario Nacional de Recursos Turisticos
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Desde el plano conceptual, el abordaje de esta problematica se apoya en el enfoque de los
Destinos Turisticos Inteligentes y en los desarrollos tedricos de la geografia del turismo,
los cuales subrayan la funcion estratégica que cumplen las tecnologias de la informacién y
la comunicacion en los procesos de gestion, difusion y experiencia del territorio turistico
(Soriano Torres, 2024; Vaz et al., 2025). En este marco, la geo-digitalizacién concebida
como la articulacion de informacion espacial con atributos culturales y servicios turisticos
en plataformas digitales de acceso abierto posibilita la conversiéon de los recursos
territoriales en productos turisticos comprensibles y visualmente accesibles, contribuyendo
a disminuir la incertidumbre informativa y a optimizar la toma de decisiones por parte de
los visitantes (Swift, 2023; Jeddoub et al., 2023).Complementariamente, los modelos de
comportamiento del consumidor turistico sostienen que la percepcion de accesibilidad,
claridad informativa e interactividad incide de manera significativa en la activacion de la
demanda turistica potencial, especialmente en destinos emergentes y no convencionales
(Sanchez et al., 2024). El uso de plataformas de georreferenciacion como Google Maps se
han consolidado como una herramienta eficaz de marketing digital territorial y apoyo a la
toma de decisiones del turista (Garcia, 2025).

Aunque existe una amplia produccion cientifica sobre digitalizacion turistica, la mayor parte
de los estudios se concentran en destinos urbanos consolidados o en contextos
patrimoniales de alta visibilidad. En contraste, son escasas las investigaciones empiricas
que analicen el efecto de la geo-digitalizacion en comunidades afrodescendientes rurales,
particularmente en relacion con la demanda turistica potencial. En el caso de la region
Piura, los estudios disponibles abordan el turismo cultural afroperuano o la innovacion
digital de manera fragmentada, sin integrar ambas dimensiones en un analisis explicativo
orientado a la demanda. Este vacio evidencia la necesidad de investigaciones que articulen
innovacion tecnoldgica, identidad cultural afrodescendiente y desarrollo turistico en
contextos rurales.

En este marco, el objetivo general de la presente investigacion es analizar el efecto de la
geo-digitalizacion de una ruta de afroturismo en la demanda turistica potencial hacia
Yapatera (Perd). De manera especifica, se busca: (i) evaluar la relacion de la calidad visual
y la precisidon geoespacial de la ruta digital con la imagen del destino; (ii) determinar el
efecto de la interactividad e inmersién digital en la intencion de visita; y (iii) analizar la

177 Volumen 6 | Nimero 2 | Mayo-Agosto | 2026



Geo-digitalizacion y Activacion de la Demanda Turistica Potencial:
Perspectivas en el Destino Afrodescendiente de Yapatera, Peri.

asociacion de la narrativa cultural e interpretacion patrimonial afrodescendiente con la
actitud hacia el viaje.

METODOLOGIA

Para el estudio se adoptdé un enfoque cuantitativo, de tipo aplicada, con nivel explicativo
y alcance correlacional-explicativo. Se empled un disefio no experimental, dado que las
variables no fueron manipuladas deliberadamente, sino observadas tal como se presentan
en su contexto natural (Hernandez et al., 2021), y de corte transversal, debido a que la
recoleccion de datos se realizé en un Unico momento temporal.

La informacién se obtuvo mediante un cuestionario estructurado con escala tipo Likert,
validado por juicio de tres expertos. La confiabilidad del instrumento se evalué mediante
el coeficiente Alfa de Cronbach, obteniéndose valores adecuados tanto para la escala de
percepcién de la geo-digitalizacién (a = 0,967) como para la escala de demanda turistica
potencial (a = 0,970).

Como parte del procedimiento de recoleccién de datos, los participantes fueron expuestos
de manera estandarizada a un estimulo informativo-digital consistente en la visualizacién
guiada de una ruta de afroturismo geo-digitalizada. Dicho estimulo consistié en un mapa
interactivo con puntos georreferenciados de interés cultural, elementos visuales y
narrativas breves asociadas al patrimonio afrodescendiente de Yapatera, accesibles a
través de la plataforma Google Maps, respaldado por experiencias recientes de
implementacion de infraestructuras geoespaciales con software especializado (Sierra &
Escudero, 2025). La exposicién tuvo como finalidad homogeneizar la experiencia
informativa previa a la medicidn de las variables, sin implicar manipulacién experimental
ni asignacion aleatoria, en coherencia con el disefio no experimental del estudio.

La muestra estuvo conformada por 120 participantes, seleccionados mediante muestreo
no probabilistico por conveniencia con criterio intencional, considerando como poblacién
objetivo a turistas potenciales con interés en experiencias culturales y/o de afroturismo. El
levantamiento de informacion se realizé en destinos turisticos vinculados a Yapatera por
cercania territorial y afinidades identitarias, con el propdsito de captar un segmento con
probabilidad realista de visita.

Figura 2

Mapas de destinos turisticos vinculados a Yapatera
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Fuente: Google Maps

NOTA. Primer mapa a la izquierda muestra Talara, destino de playas principal en el norte peruano;
Piura, Catacaos y Sullana como destinos culturales y Canchaque, destino de cultura y naturaleza.
Segundo mapa en el centro detalla Chiclayo como centro soporte para Capote y Zafia destinos de
cultura afroperuana. El tercer mapa a la derecha muestra la distancia de Lima a Piura y Yapatera
siendo Lima la primera region con mayor poblacion afrodescendiente.
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Tabla 1

Lugar de aplicacién de cuestionario al encuestado

Destino Namero Porcentaje

Canchaque 28 23.3 %
Capote 12 10.0 %
Catacaos 18 15.0 %
Chiclayo 3 2.5 %
Lima 2 1.7 %
Piur% 3 2.5 %
Sullana 8 6.7 %
Talara 3 2.5 %
Zana 43 35.8 %

Fuente: Base de datos de la investigacion

El tamafio de muestra en la encuesta se considerd suficiente para estimar asociaciones y
efectos mediante analisis correlacional utilizando Rho de Spearman y un modelo de
regresion lineal simple, al tratarse de un disefio transversal no experimental con un
predictor principal. Dado el tipo de muestreo empleado, los resultados se interpretan como
evidencia aplicable al segmento estudiado, sin pretensidon de generalizacién estadistica a
toda la poblacion. Para estimar el efecto de la percepcion de la geo-digitalizacion sobre la
demanda turistica potencial se empledé un modelo de regresion lineal simple.

RESULTADOS DE LA INVESTIGACION
Analisis correlacional multidimensional

Para determinar la fuerza, direccién y significancia de las asociaciones entre las
dimensiones de la geo-digitalizacion y las respuestas conductuales e imaginarios de los
turistas potenciales, se calculd el coeficiente Rho de Spearman. Los datos estadisticos se
exponen en la siguiente tabla.

Tabla 2

Estadisticos descriptivos

Media Desviacion No de
encuestados
Nivel de demanda
potencial turistica. 2,36 /619 120

Valoracién de la geo-
digitalizacién de la ruta 2,25 ,569 120
de afro-turismo.

Fuente: Base de datos de la investigacion

Se evidencia una valoracion global favorable tanto de la geo-digitalizacién de la ruta de
afroturismo como de la demanda turistica potencial, con niveles de dispersién moderados,
lo que indica una percepcién relativamente homogénea del estimulo geo-digital entre los
participantes (N = 120). Estos valores descriptivos sugieren condiciones adecuadas para
la aplicacion de analisis inferenciales.

A continuacidén, la Tabla 3 muestra los resultados del analisis correlacional mediante el
coeficiente Rho de Spearman.
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Tabla 3
Correlaciones no paramétricas
Valoracién de Nivel de
la geo- demanda
digitalizacion o
de la ruta de turistica
afroturismo potencial
Coeficiente de
Valoracién de la . 1,000 ,752**
e correlacién
geo-digitalizacion
de la ruta de Sig. (bilateral) . ,000
Rho de afroturismo N 120 120
Spearm
Coeficiente de
an . * %
Nivel de correlacion 1752 1,000
demanda
Sig. (bilateral) ,000
turistica potencial
N 120 120

Fuente: Base de datos de la investigacion

Se identific6 una correlacion positiva, alta y estadisticamente significativa entre Ia
valoracion de la geo-digitalizacion y la demanda turistica potencial (p = 0,752; p < 0,001).
Este hallazgo indica que una percepcién mas favorable de la geo-digitalizacidon de la ruta
se asocia consistentemente con mayores niveles de intencién de visita y activacién de la
demanda turistica hacia el destino.

Posteriormente, para estimar el efecto explicativo de la geo-digitalizacién sobre la
demanda turistica potencial, se ajusté un modelo de regresion lineal simple que se presenta
en la Tabla 4.

Tabla 4

Resumen del Modelo

R R Error Estadisticos de cambio Durbin-
Modelo R cuadrado Cu_adrado esta_ndar_c?e Cambio en Cambio M > Sig. Cambio Watson
ajustado la estimacion g -,adrado enf 9 g en F
77 59 58 171
1 ! ! ! 397 593 ! 1 118 000 1,264
0° 3 9 ! ! 595 ! !

Fuente: Base de datos de la investigacion

Se evidencia una relacién positiva y fuerte entre las variables (R = 0,770) y un coeficiente
de determinacion elevado (R2 = 0,593), lo que indica que el 59,3 % de la variabilidad de
la demanda turistica potencial es explicada por la valoracién de la geo-digitalizacion de la
ruta de afroturismo.

Finalmente, los coeficientes de regresién presentados en la Tabla 5 evidencian que la geo-
digitalizacion ejerce un efecto positivo y estadisticamente significativo sobre la demanda
turistica potencial (B = 0,770; p < 0,001), confirmando su capacidad predictiva en el
contexto analizado.
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Tabla 5

Coenficientesa
Modelo Coeficientes no Coeficientes t Sig. 95.0% intervalo de
estandarizados estandarizados confianza para B
B Desv. Beta Limite Limite
Error inferior superior
1 Constante 474 ,148 3,192 ,002 ,180 ,767
Valoracién de ,838 ,064 ,770 13,09 ,000 ,711 ,964

la geo- 9

digitalizacion
de la ruta de
afroturismo

Fuente: Base de datos de la investigacion

En conjunto, los resultados obtenidos confirman que la geo-digitalizacion de la ruta de
afroturismo ejerce un efecto positivo y significativo sobre la demanda turistica potencial,
lo que respalda la hipdtesis general de investigacion. La intensidad de la relacidon
identificada, evidenciada tanto a través del analisis correlacional (Tabla 2) como del modelo
de regresion estimado (Tablas 4 a 6), pone en relieve la relevancia estratégica de las
herramientas geo-digitales en los procesos de valorizacién de los destinos culturales
situados en ambitos rurales. Estos resultados se alinean con los planteamientos de los
Destinos Turisticos Inteligentes, los cuales subrayan la incorporacion de tecnologias
digitales como un elemento clave para enriquecer la experiencia turistica en la etapa previa
al viaje, al disminuir la incertidumbre informativa y reforzar la predisposicion a la visita.
Del mismo modo, los hallazgos dialogan con investigaciones que sostienen que la
cartografia digital, la georreferenciacion y la visualizacion interactiva permiten convertir
los recursos territoriales y culturales en productos turisticos comprensibles, accesibles y
atractivos para la demanda potencial.

En el contexto especifico del turismo cultural y del afroturismo, los resultados indican que
la geo-digitalizacion trasciende su funcion difusora para operar como un mecanismo de
mediacién cultural, capaz de fortalecer la identidad territorial y articular narrativas
patrimoniales significativas. El elevado porcentaje de varianza explicada por el modelo
(Tabla 4) refuerza la idea de que la geo-digitalizacién se configura como una estrategia
estructural de puesta en valor del territorio, particularmente relevante en territorios rurales
afrodescendientes que han enfrentado histéricamente limitaciones de visibilidad turistica.

Desde una perspectiva aplicada, la evidencia empirica obtenida contribuye a la formulacion
de politicas y estrategias de desarrollo turistico orientadas a la innovacion digital y a la
inclusion territorial, posicionando a Yapatera como un caso referencial para el disefio e
implementacion de rutas culturales geo-digitalizadas en destinos rurales emergentes.

Para analizar la relacion entre la calidad visual y la precision geoespacial de la ruta de
afroturismo y la imagen del destino afroperuano, se aplicé el coeficiente Rho de Spearman.
Como se observa en la Tabla 6.
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Tabla 6
Correlaciones no paramétricas

Nivel de calidad Nivel favorable

visual y de la imagen
precision del destino
geoespacial afroperuano
Rho de Nivel de Coeficiente de 1,000 ,385""
Spearman calidad visual correlacion
v bl Sig. (bilateral) . ,000
geoespacial
N 120 120
Nivel favorable Coeficiente de ,385"" 1,000
de la imagen correlacion
del destino . .
Sig. (bilateral) ,000
afroperuano
N 120 120

Fuente: Base de datos de la investigacion

Se observa una correlacion positiva moderada y estadisticamente significativa entre ambas
variables (p = 0,385; p < 0,001; N = 120). Esto indica que una mayor valoracién de los
atributos visuales y geoespaciales del soporte digital se asocia con una percepciéon mas
favorable de la imagen del destino.

La magnitud del coeficiente sugiere que, si bien la dimensidon geoespacial contribuye de
manera significativa a la construccién de la imagen del destino, esta no actia de forma
aislada, sino en interaccidon con otros componentes de la experiencia turistica.

Los resultados presentados en la Tabla 6 confirman que la calidad visual y la precision
geoespacial desempefian un rol relevante en la formacion de la imagen del destino, en
concordancia con estudios sobre cartografia digital y visualizacién territorial aplicadas al
turismo. La representacion espacial clara y precisa fortalece la credibilidad del destino y
reduce la incertidumbre cognitiva del turista potencial, aspectos clave en destinos rurales
con limitada visibilidad previa. En el caso del afroturismo, estos elementos adquieren
especial importancia al contribuir a la legitimaciéon simbdlica y territorial de espacios
historicamente marginados.

Con el fin de estimar el efecto de la interactividad e inmersion digital sobre la intencion de
visita, se ajusté un modelo de regresion lineal simple. El Resumen del modelo presentado
en la Tabla 7 muestra una relacién positiva entre las variables (R = 0,402), con un
coeficiente de determinacion R2 = 0,162, lo que indica que el 16,2 % de la variabilidad de
la intencidn de visita es explicada por el nivel de interactividad e inmersion digital.

Tabla 7.

Resumen del Modelo

Mode-lo R R R Error Estadisticos de cambio Durbin-
estandar Watson
cuad cuad de la Cambio Cam gl1 gl2 Sig.
rado rado en R bio
ajust estimacién cuadrad enF Cambi
ado o oenF
1 ,40 ,162 ,155 ,383 ,162 22,8 1 118 ,000 ,837
28 03

Fuente: Base de datos de la investigacion
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Se muestra que el modelo es globalmente significativo (F = 22,803; p < 0,001),
confirmando la validez estadistica de la relacién estimada. Asimismo, los coeficientes de
regresion presentados en la Tabla 8 indican que la interactividad e inmersion digital ejerce
un efecto positivo y estadisticamente significativo sobre la intencién de visita (B = 0,402;
t =4,775; p < 0,001).

Tabla 8.
Coeficientesa
Modelo Coeficientes no Coeficientes t Sig. 95.0% intervalo de
estandarizados  estandarizados confianza para B
B Desv. Beta Limite Limite
Error inferior superior
(Constante) 2,164 ,144 14,9 ,000 1,878 2,450
78
Nivel de ,287 ,060 ,402 4,77 ,000 ,168 ,406
interactividad e 5

inmersion digital

Fuente: Base de datos de la investigacion

Los resultados mostrados en las Tablas 7 y 8 permiten afirmar que la interactividad e
inmersién digital influyen de manera significativa en la activacion de la intencién de visita,
aunque con un efecto de magnitud moderada. Este hallazgo es consistente con la literatura
que destaca que las experiencias digitales interactivas incrementan la implicacion cognitiva
y emocional del usuario, favoreciendo la transicion desde una demanda latente hacia una
intencion concreta de viaje. En contextos de turismo cultural y afroturismo, Ia
interactividad permite explorar el destino de forma anticipada, reduciendo percepciones de
riesgo y fortaleciendo la predisposicién a la visita coincidiendo con estudios sobre
experiencias digitales inmersivas aplicadas al turismo cultural.

Para examinar la relacion entre la narrativa cultural e interpretacion patrimonial
afrodescendiente y la actitud hacia el viaje, se aplico el coeficiente Rho de Spearman. Como
se observa en la Tabla 9.

Tabla 9
Correlaciones no paramétricas
Nivel de calidad de

narrativa cultural e Nivel favorable
interpretacion de la actitud
patrimonial hacia el viaje
afrodescendiente
Nivel (_je calidad de Coeﬂaente_@e 1,000 /560"
narrativa cultural e correlacion
interpretacion Sig. (bilateral) . ,000
patrimonial
S Rho de afrodescendiente N 120 120
pearman Coeficiente de ok
Nivel fa;{?rzbrlle de Ia} correlacion ,560 1,000
actitu ac\;?afee Sig. (bilateral) ,000 .
) N 120 120

Fuente: Base de datos de la investigacion

Se muestra una correlacién positiva moderada-alta y estadisticamente significativa (p =
0,560; p < 0,001; N = 120), lo que indica que una narrativa cultural clara y significativa
se asocia con actitudes mas favorables hacia la experiencia de viaje.

Se confirma que la narrativa cultural y la interpretacion patrimonial afrodescendiente
constituyen un componente central en la configuracidn de actitudes positivas hacia el viaje.
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Este hallazgo se alinea con los enfoques del turismo de raices y del storytelling territorial,
que destacan la capacidad de las narrativas culturales para generar conexién emocional,
sentido de autenticidad y reconocimiento identitario. En el contexto de Yapatera, la fuerza
de esta relacion sugiere que la interpretacién patrimonial no solo complementa la
dimension técnica de la geo-digitalizacidn, sino que actla como un mecanismo simbolico
gue resignifica el territorio y refuerza la predisposicién del visitante hacia la experiencia
turistica reforzando el papel de la narrativa digital como mecanismo de conexion cultural.

DISCUSION DE RESULTADOS

La presente investigacion demuestra que la geo-digitalizacién de rutas de afroturismo
constituye un proceso multidimensional y sinérgico, donde los componentes de precision
técnica y de densidad cultural actian de forma complementaria para la activacion de la
demanda turistica potencial. Los hallazgos empiricos contradicen las posturas
tecnocéntricas lineales al evidenciar que la innovacién digital en destinos emergentes no
genera un impacto uniforme; por el contrario, cada dimensién del ecosistema geo-digital
opera como un estimulo diferenciado dentro del mapa cognitivo y del proceso de decisién
del turista potencial, incidiendo en niveles especificos de percepcion, actitud e intencion
conductual.

El hallazgo central del estudio queda respaldado por el robusto coeficiente de
determinacion del Modelo 1 ($R™2 = .593%, $p < .001%$), el cual demuestra
matematicamente que mas de la mitad de la varianza de la demanda turistica potencial
($59.3\%$) es explicada por la valoracion global de la geo-digitalizacion. Este impacto
predictivo masivo ($\beta = .770%) confirma que la confluencia de datos espaciales y
plataformas interactivas es un predictor critico para la viabilidad de destinos rurales.

Este comportamiento se explica a través del analisis desagregado de sus componentes:

» [a Dimensién Geoespacial y Cognitiva: La relacidon positiva moderada identificada
entre la calidad visual/precisién geoespacial y la imagen del destino ($\rho = .385%,
$p < .001%) demuestra que la fidelidad cartografica digital cumple una funcion
estrictamente cognitiva y de reduccion de incertidumbre. La representacion
geoespacial precisa no solo permite la localizacion del patrimonio en el espacio rural,
sino que reduce el riesgo percibido y dota de legitimidad institucional y credibilidad al
territorio.

» [a Dimension Interactiva e Inmersiva: Por su parte, el Modelo 2 revelé que la
interactividad y la inmersion digital ejercen un efecto modesto pero estadisticamente
significativo sobre la intencién de visita ($R™2 = .162$, $F = 22.803%, $p < .001%).
Esto denota que, si bien la tecnologia interactiva es incapaz de movilizar al turista por
si sola, funciona como un catalizador psicofisiolégico que incrementa el engagement
del usuario, promoviendo la transicion critica desde una demanda latente o puramente
contemplativa hacia una intencion de viaje fisicamente definida. Este comportamiento
coincide con lo reportado por Julcamoro et al. (2023), quienes sostienen que las
experiencias inmersivas aplicadas al turismo cultural potencian la implicacién
emocional previa al viaje al simular de forma anticipada la vivencia del destino.

= La Dimensién Narrativa y Simbdlica: El componente discursivo emergié como el eje
articulador del modelo. La correlacién positiva moderada-alta entre la narrativa
cultural y la actitud hacia el viaje ($\rho = .560%, $p < .001$) evidencia que el
contenido histérico y patrimonial afrodescendiente representa el nldcleo semantico que
inyecta autenticidad y valor percibido a la experiencia. Estos datos se alinean con las
tesis del storytelling territorial y el turismo de raices analizadas por Swift (2023), las
cuales subrayan que las narrativas digitales actian como mecanismos de mediacion
cultural y conexion emocional profunda, resignificando el espacio geografico para
transformarlo en un paisaje culturalmente atractivo y cargado de memoria histérica.

Desde una perspectiva tedrica, estos resultados realizan una contribucién critica que
amplia las fronteras de los enfoques tradicionales de los Destinos Turisticos Inteligentes
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(DTI) y del turismo cultural. Clasicamente, los modelos de DTI han sido disefiados y
validados en entornos urbanos consolidados con alta infraestructura tecnoldgica. Los datos
de esta investigacién demuestran que, en contextos de ruralidad afrodescendiente, la
adopcidén tecnoldgica resulta epistemoldégicamente mas eficaz cuando se decoloniza y se
orienta a la puesta en valor de la identidad comunitaria, la memoria subalterna y la
superacion de brechas histéricas de visibilidad territorial.

Por consiguiente, la geo-digitalizacion en destinos emergentes trasciende su concepciéon
instrumental y reduccionista como una mera herramienta publicitaria o promocional. Los
hallazgos obligan a reconceptualizarla como un dispositivo estructural de mediacion
cultural y politica entre el territorio, el patrimonio vivo y el mercado turistico global. En
Gltima instancia, el éxito de la transferencia tecnoldgica en enclaves como Yapatera no
reside en la sofisticacién de la plataforma per se, sino en su capacidad adaptativa para
integrar de manera organica la exactitud de la informacion espacial, la interactividad de la
interfaz digital y la profundidad de un contenido narrativo culturalmente significativo.

CONCLUSIONES

Se concluye de forma categodrica que la geo-digitalizacion de la ruta de afroturismo ejerce
un impacto positivo, directo y estadisticamente significativo en la activacién de la demanda
turistica potencial en el centro poblado de Yapatera. La evidencia empirica demuestra que
el constructo tecnoldgico digital trasciende la funcion tradicional de soporte publicitario,
consoliddndose como un mecanismo estructural de puesta en valor territorial capaz de
explicar el $59.3\%$ de la variabilidad observada en la demanda potencial ($R"2 = .593%,
$p < .001%$). Al mitigar las asimetrias informativas y optimizar la experiencia cognitiva en
la etapa previa al viaje, la geo-digitalizacién se instituye como una estrategia matriz para
la visibilizacion cultural, la dinamizacion de mercados emergentes y la inclusion
socioecondmica de territorios rurales histéricamente no representados.

Se determina que la calidad visual y la precisién geoespacial del disefio cartografico digital
se relacionan de manera positiva y significativa con la configuraciéon de la imagen del
destino afroperuano ($\rho = .385%, $p < .001$). Una representacién espacial exacta,
coherente y estéticamente rigurosa resulta fundamental para dotar de credibilidad,
confianza y legibilidad territorial a la oferta turistica en entornos rurales. No obstante, el
caracter moderado de esta asociacion demuestra que la imagen mental del destino no
depende exclusivamente del soporte técnico, sino que se construye de forma
multidimensional a través de la convergencia de la precisiéon geografica con los atributos
simbolicos del paisaje cultural.

Se evidencia que la interactividad y la inmersion digital operan como catalizadores
predictivos de la intencién de visita, explicando el $16.2\%$%$ de su varianza total ($R"2 =
.162%, $p < .0014%). Las propiedades interactivas de la plataforma favorecen la implicacion
cognitiva y emocional del usuario, facilitando el transito critico desde una demanda latente
o pasiva hacia una intencién conductual de viaje explicitamente definida. La magnitud
moderada de este efecto lineal advierte que la interactividad digital no debe gestionarse
como un recurso tecnoldgico aislado, sino como un componente integrado a estrategias
operativas mas amplias en el territorio fisico.

Se confirma que la narrativa cultural y la interpretacion patrimonial afrodescendiente
influyen de manera positiva y significativa en la actitud hacia el viaje, exhibiendo la relacién
de mayor intensidad relativa dentro del modelo integral ($\rho = .560%, $p < .001%$). Este
hallazgo sitla al contenido discursivo e identitario como el verdadero eje semantico y
emocional del ecosistema digital, responsable de la resignificacion simbdlica y de la
percepcion de autenticidad del destino. En el ambito del afroturismo, la mediacion
tecnoldgica es estéril si carece de un relato histdrico socialmente significativo que conecte
con la sensibilidad del visitante previo al desplazamiento.

Finalmente, se establece que el rendimiento dptimo y el impacto transformador de la geo-
digitalizacion turistica se alcanzan Unicamente cuando la precision técnica espacial y la
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interactividad de la interfaz se articulan organicamente con contenidos -culturales
auténticos basados en la memoria histdrica viva. En el plano tedrico, esta investigacion
aporta evidencia original que reduce el vacio epistemoldgico existente sobre la innovacién
digital en contextos rurales y étnicos, ampliando los horizontes de los Destinos Turisticos
Inteligentes (DTI) hacia enfoques decoloniales e inclusivos. En el plano aplicado, los
hallazgos proporcionan insumos métricos y metodoldgicos valiosos para el disefio de
politicas publicas y planes de gestion del turismo cultural, posicionando a la tecnologia
digital como un vector de justicia territorial y desarrollo sostenible.
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